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Cresce la rete Iobo:
le societa aderenti

diventano 28
Presto 2 nuove sedi

Nel progetto entrano

Buffoli Transfer, Saef
Regesta Lab, Thimus

Cluodbits ed Ethos

A Futura Expo. Lo stand della rete d'impresa lobo

Settore IT

Angela Dessi

BRESCIA. La rete Iobo cresce
di adesioni e in ambizioni.
Mentre il numero delle im-
preseiscrittesale a28, 'obiet-
tivo del 2024 é fissato nell’a-
pertura di due nuove sedi, in
Veneto e in Campania, che
ne replichino il modello. «La
rete cresce, e questo dimo-
stracheilmodello cheabbia-
mo sviluppato funziona, tan-
to da essere esportatoinaltre
citta», commenta il founder
e presidente Giancarlo Tura-
ticheindugiasulla potenzae
sul potenziale delleretid’im-
presa, che oggi sono circa
8.700 in Italia, per un totale
di oltre 54mila aziende. Iobo

- che di aziende ne conta ap-
punto 28, con new entry di
tutto rispetto se si pensa alle
ultime iscritte, da Buffoli
Transfer a Saef, Thimus,
Cluodbits, Regesta Lab ed
bthos - complessivamente
occupa circa 1300 persone e
realizza un fatturato di 500
milioni di euro (dati al 31 di-
cembre 2023). Alla fine del
2022 le aziende aderenti era-
no invece 15, i dipendenti
coinvolti 330 ed il fatturato di
70 milioni.

La mission @ innovare. «L'in-
novazione non & esclusiva-
mentericerca e sviluppo, ma
& un concetto pil1 ampio che
comprende anche altre fasie
aspetti - commenta Davide
Sangiorgi, manager della Re-
te di Impresa Iobo -. Se la ri-
cercaelo sviluppo sono com-
ponenti cruciali dell'innova-
zione, l'innovazione com-

prende anche l'implementa-
zione pratica delle idee e del-
le soluzioni, insieme ai risul-
tati ottenuti attraverso tali
implementazioni».

Iobo, in sostanza, ¢ unare-
te d’'impresa che ha si come
obbiettivo «principe» quello
di farc innovazione, ma dan-
dole unastruttura all’'interno
dellaquale farlanascere, cre-
scere e creare valore.

«l primo ingrediente da
cuipartiamoperiniziare que-
sto percorso sono le persone
perché e da li che nasce ogni
formadiinnovazione», preci-
sa Sangiorgi che poi detta-
glia: «Quello che proponia-
mo & Un percorso composto
datre distinti ambiti: un eco-
sistema partner dove le azien-
de approfondiscono la fatti-
bilita e la sostenibilita di un
determinato progetto; un
“membro”, sul quale si inve-
ste per sviluppare il progetto
ela partecipazione alnewbu-
siness dove le aziende che
hanno investito creano nuo-
ve business unit o societa per
sviluppare il business».

Iobo, in quanto rete, sup-
porta quindi le aziende nel-
l'ampliamento dei propri
mercati attraverso due diret-
trici principali, lo sviluppo di
progetti innovativi ¢ quello
di nuovi canali di vendita.

«Le aziende interessate a
sviluppare un progetto co-
mune grazie all'integrazione
deiloro prodotti, deiloro ser-
vizi e delle loro competenze,
siorganizzano infiliere - con-
tinua il manager delle rete -:
ne abbiamo gia creata una
sulla sostenibilita e una sulla
smartcity».

Quanto alla «replica» del
modello Iobo sul territorio
nazionale, I'idea & quella di
coinvolgere aziende edeccel-
lenze locali per creare reti al-
trettanto locali che verranno
supportate da Brescia. I fari
sono puntati in particolare
sul Veneto (quasi certamen-
te su Padova) e sulla Campa-
nia. //

Ue

(e

LEADER IN MEDIA INTELLIGENCE

LECO DELLA STAMPA'

191869

riproducibile.

non

del destinatario,

esclusivo

uso

ad

stampa

Ritaglio



